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INTRODUZIONE

Una leadership
dariaffermare

dell’ambiente coesistere? Puo I'Italia

mantenere una posizione di leadership nel
campo della creativita, offrendo quale
fondamentale valore aggiunto lo sviluppo di un
sistema di produzione industriale
ecosostenibile? Si tratta di domande decisive per
il futuro dell’intero pianeta. Domande alle quali
laRegione Lombardia (conla collaborazione di
numerosi altri soggetti, a partire dal ministero
dell’Ambiente) prova a dare una risposta
attraverso il progetto «Remade in Italy», per il
quale siaprono a settembre le adesioni alla
quarta edizione. Si tratta di un progetto, al quale
partecipano molti designer di fama mondiale, la
cui finalita ¢ il supporto alle imprese (nazionali,
ma anche internazionali) nello sviluppo di
prodottiindustriali realizzati utilizzando
materiali riciclati. I risultati sono davvero
sorprendenti, come si puo vedere sfogliando
queste pagine. E cio che pili conta ¢ che rispetto
per ’'ambiente finisce per diventare un elemento
portante del successo nel mondo del made in
Italy. Anzi, del remade in Italy.

Possono la qualita, il design eil rispetto
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«Un'opportunita da cogliere»

rchitetto Capellini, in questi tre

anni di progetto abbiamo assisti-

to a una partecipazione sempre
piu numerosa delle imprese e a un co-
stante miglioramento della qualita dei
prodotti. Cosa ci dobbiamo aspettare
periprossimianni?

Le normativa ambientale introdotta
negli ultimi anni a livello internazionale
sta spingendo sempre piu le imprese ad
affrontare il tema della sostenibilita, non
solo per rispondere passivamente a nor-
me che regolano il mercato, ma anche
peraccrescereillorovalore elaloro cre-
dibilita nei confronti di tutti gli attori
coinvolti nel sistema in cui operano: di-
pendenti, fornitori, azionisti, banche, so-
cieta di rating e consumatori finali. Una
scelta ritenuta da alcuni forzata, solo un
costo da sopportare, mentre per altri ¢
un’opportunita per migliorare la "quali-
taambientale" dei prodotti e contestual-
mente rendere la propria impresa mag-
giormente competitiva sul mercato.

Stiamo assistendo ad un lento maradi-
cale cambiamento dirottaversoiprodot-
ti del riciclo capaci di liberarsi dall’eti-
chetta di: "bassa qualita e privo di desi-
gn". Una trasformazione caratterizzata
danorme ambientali severe, continui au-
menti nei costi delle materie prime ma
soprattutto da una societa che ¢ sempre
piliconsapevole degliimpatti ambienta-
li deinostrimodelli di produzione e con-
sumo.

Partendo dalfatto cheleie diventato
un riferimento non solo nazionale ma
anche internazionale sull’Ecodesign,
cosa ne pensa del fatto che molte im-
preseitaliane sono diffidenti nel comu-
nicare che il proprio prodotto ¢ realiz-
zato in materiale riciclato? Negli altri
Paesi cosa succede?

Iprodottidelriciclo o meglio i prodot-
ti realizzati con materiale riciclato non
sono certo unanovitasul mercato: daan-
ni diverse tipologie di manufatti vengo-
noriciclate per diventare nuovi prodotti

In primafila

= Marco Capellini,
architetto, 38 anni,
il coordinatore
tecnico del progetto
«RemadeinItaly»
della Regione
Lombardia

LUOGHI COMUNI
Ci stiamo liberando
dell’equazione
riciclo uguale
bassa qualita

e privo di design

€ sono gia presenti a nostra insaputanel-
le case e negli uffici. Se molte imprese
scelgono di non comunicare che il pro-
prio prodotto derivadamaterialericicla-
to perché aloro giudizio non vende, per
altreilriciclo € sinonimo diinnovazione:
un’opportunita su cui concentrare sforzi
e risorse per lo sviluppo di materiali e
prodotti conunanuovaidentita. Diverse
esperienze in Italia e all’estero hanno di-
mostrato come design e innovazione
possono passare attraverso il riciclo.

Piccole e grandi imprese vedono nelle
diverse strategie di Ecodesign una solu-
zione perlaconcezione dinuove gamme
di prodotti. Prodotti che costano qual-
che euro e prodotti che costano migliaia
di euro. Prodotti di design che sono il ri-
sultato di un percorso caratterizzato da
materiale diriciclo, innovazione tecnolo-
gica, estetica e funzionalita. Esistono ti-
pologie di materiali riciclati con colori,
forme e caratteristiche che nulla hanno
da invidiare ai materiali vergini. Esisto-
no tipologie di prodotti che per originali-
ta e aspetto non fanno per nulla intende-
re di essere realizzati con materiale rici-
clato. E il design che a questo punto gio-
ca un ruolo fondamentale perché deve
coniugare forma, funzione e colore con
sostenibilita e identita ambientale.

Quindi secondo lei come dovrebbe-
ro essere i nuovi prodotti?

I prodotti ci devono parlare. Devono
essere in grado di comunicare la loro
identita. Non € piusufficiente apprezzar-
ne la forma, il colore, la funzionalita o
I’estetica. Il prodotto ci deve raccontare
lasuastoria: dadoveviene, come, con co-
saedachi¢stato fatto, cideve trasmette-
re in modo trasparente e diretto la sua
"sostenibilita". Il prodotto deve diventa-
re'oggetto di unascelta di produzione e
consumo responsabile e sostenibile sul
piano economico, sociale e ambientale.
Perleimprese le opportunita dacogliere
sono molteplici: occorre saperle indivi-

duare e sviluppare.
Maria Comotti
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