- Capitaavole
e
per un minuto felic.
Non fatevi cogliere
dal panico: & questione
di un actimo & passa
G. Bufaling

di LUISELLA SEVESO e
— MILANG —
UL MURO del suo studio &
appeso un cartello con scrit-
o «Niente & impossibiles.
Un filo eccessivo? Non si direb-
e, a guardare i risultan che in po-
co piit di una decina d'anni ha rag-
giunto questo architefto trentot-
tenne di Seveso, laureato in desi-
gn al Politecnico di Milano nel
94 con una tesi sugli scarponi da
sei in materiale riciclato, realizza-
ti V'anno successivo da Nordica ¢
immediatamente premiati con il
Compasso d'oro. Da li & partita
I'avventura che ha condomo Mar-
co Capellini alla testa di una rete
di servizi alle aziende, la «Capelli-
ni Design & Consultings che, in
anni in cul & sempre pid urgenic
prenccuparsi dell'ambiente e del
recupero dei materiali, offre alle
aziende 1l knoes how per sfrutare
le tecnologic in materia di rici-
clageio e, sopramutto, il design
per far si che un prodotto realizza-
to con materiali di recupero sia
allaltezza del prestigio del Made
in Italy. «Remade in Ttaly» si chia-
ma a proposito il progerto della
Regione Lombardia nato per sup-
portare le imprese che intendono
produrre oggetti con materiale ri-
ciclato: il coté design & affidato al-
1o studio Capellini.
wLa mia carriera - racconta Capel-
lini - & iniziata con una scelta con-
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materiale riciclato. In
alto: Marco Capellini

trocorrente: dopo la laurea mi so-

no trovato ad un bivie, entrare in

uno studio d'architettura o tenta-

re per conte mio. Ho deciso di an-

dare per la mia strada, e per un an-

1o lo studio & stato camera mian
Il prime cliente a credere nel-
le sue idee?

Matrec, casa dell’eco-design
dove non si butta via nulla

— MILAND —

ma banca dati nazionale a diffusione pubblica e gratui-

MﬁTREC , acronimo di smaterial recyclings, & la pri-

ta sui principali temi dell'ecodesign,

muateriali e

IL PEISUIllﬁGIIJHlP!I.I..IH-I., PADRE DEL «REMADE IN ITALY»
Io, ’architetto riciclone
vi faccio dormire sui rifiuti

«La Indesit Company, nel 1966.
Erano uscite da 2 anni le direttive
europee sull'obbligo di riciclo dei
propri prodotti, Indesit ci ha chie-
sto di collaborare. Abbiamo ana-
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cile la fase di smontaggio ¢ cosi
via, fino allo studio di un nuovo
imballaggio.»

Tutto & riciclabile?
«Se 51 smonta tutto 2 mano, si. Ma

lizzato gli el d ici verifi-
cando quali materiali e parti fosse-
ro riciclabili, come rendere pid fa-

& tropp Con le nuove tec-
nologie oggl § arriva a recuperare
I'80°% del materiale; s punta al

* llteatro & un mezzo
mofto efficients
per educare ka gente.
Ma chi fa teatro educativo
$i ritrova sempre
senza pubblico da educare:

E_ Jordie! Ponceln
A ol

Giusto pensare all’'ambiente
eal recupers, ma i prodot ri-
ciclati non sono mai stati mol-
to belli
#Ecco il punto fondamentale. Fi-
no a qualche anno fa c'erano in
circolazione solo oggert tristi e di
scarsa qualitd, ma si pud fare mol-
1o meglio "Remade in Ttaly” na-
5CC PrOPrio per questo, ¢ i risultati
si vedono.»

Uniruw%udotha\mehrug—

«.ﬁ:uw-,'tm': bax, ndr}, € il primo,
gidt raggiunto. Il prossimo ¢ crea-
re una rete di sistema che metta
in comunicazione vari paesi del
mondo sui metodi di riciclo. Da
aprile stiamo gid lavorando con
Portogallo, Argentina, Brasile ¢
Cile, bisogna andare avantis

prodotti riciclat. Matrec si rivolge ad aziende, liberi professio-
nisti, designer, universitd, centri di ricerca, ministeri, enti, asso-
ciazioni come supporto tecnico ed informativo. 11 principale
obiettivo di Matrec & di supportare imprese ;Fmsjzcnisui allo
sviluppo di prodotti a ridotto impatto ambientale. Sono molt i
serviz dedicati alle imprese, come supporto tecnico € di infor-
mazione s materiali € strategie di eco-design. Uno staff di
esperti & sempre disponibile per approfondimenti e sviluppo di
nuovi progett.

MATREC nasce dall'esperienza di o«Capellini Design & Con-
sulting, che da anni collabora con aziende, associazion, con-

sorz e 5 verse | he del design ambies
11 progetio Matrec & stato avviato nellottobre 2002 focalizzan-
do lasua izial al plastica a seguito

di una collaborazione con Co.re.pla. Successivamente la banca
dal 2006 partecip

I progeito Regione

dati & i
1 T

imap.
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Info: www.matrec.it.



