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VIAGGIO NELLE NUOVE PROFESSIONI
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asi ricavati da tubi di gom-
ma, pneumatici non piu uti-
lizzabili che diventano poltrone,
filtri della doccia rieinventati co-
me portaincenso o posaceneri, co-
ni di pasticceria trasformati in
perle di una collana, sedie di car-
tone e barattoli di conserve utiliz-
zati come scolaposate. Queste so-
no solo una minima parte delle
cose che un eco-designer pud rea-
lizzarle. Questo professionista,
infatti, progetta e realizza oggetti
e luoghi definiti, dagli addetti ai
lavori, come eco-compatibili, rea-
lizzati cioé con materiale ricicla-
to, come per esempio la plastica,
la carta, I'alluminio. Un lavoro
che coniuga competenze tecnolo-
giche con 'amore per 'ambiente,
e consente di apportare il proprio
contributo per offrire a se stesso e
agli altri un futuro sostenibile.
Quello dell’'eco-designer & un me-
stiere nuovo che si & affacciato in
Italia solo da qualche anno e che
nella maggior parte dei casi viene
vissuto come libera professione.
Tuttavia, le potenzialita di svi-
luppo sono tante, considerato il
crescente interesse per 'ambien-
te da parte delle istituzioni nazio-
nali e comunitarie, come dimo-
stra un decreto del ministero
dell’ambiente dello scorso anno,
che si rifa a direttive dell'Ue, nel
quale si stabilisce che almeno il
30% del fabbisogno annuale dei
manufatti e beni di uffici pubblici,

di societa con prevalenza di capi-
tale pubblico e societa di servizi
va ricoperto con dei prodotti rea-
lizzati appunto con materiale rici-
clato.

«Quello dell’eco-designer & un
lavoro che in Italia ha grosse pro-
spettive di incremento», racconta
a ItaliaOggi Sette Marco Capelli-

ni eco-designer, associato Adi
(Associazione per il disegno indu-
striale) e docente universitario
presso La Sapienza di Roma,
«poiché anche qui da noi, anche se
in ritardo rispetto ai paesi del
Nord Europa, sta nascendo la ri-
chiesta pubblica e privata di un
mercato di prodotti realizzati con

l_'.'l Cim

fashion-s

cia una pro
«La moda non sa co-
municare se stessd e i

i suoi valori

Felipe di Borbone &
invece il pro
della seconda coperti-
na del mag
all’interno, propone il

B

? NASCE
afferma nelle de-
zie occidentali.
? Un mcruulu

di alto livello & qui, in

8 Europa. Il no-logo? Un
'8 fenomeno passegg

una declinazione del

conformismo. L’ele-

Ssere se stes-

si. Giorgio
un’intery

ada Gen-
tleman, fa il punto sul

em e lan-
azione:

- Millenni in
_GUARDAROBA

nista
zine che,
o dell’art de vi-

a un viaggio nei
riad del Ma-

rocco alla degustazio-
¥ nedel Vin S
auto alla moda alla
8 nautica.

anto,

materiali riciclati, in un’ottica
rispetto per 'ambiente».

Un lavoro quindi originale e di
grossa inventivita che non & diffi-
cile svolgere. Perché oltre alle
aziende e agli enti pubblici, come
comuni, province e regioni, sono
sempre pit anche quelle private
che richiedono questa tipologia di
prestazione professionale.
«Brand che operano nel settore
dei servizi, come quelle che pro-
ducono elettrodomestici e mobili,
ma anche materiali per la costru-
zione industriale, o per la realiz-
zazione dei packaging e persino
nel food si stanno muovendo ver-
s0 una produzione eco-compatibi-
le», conferma Capellini, «e per
raggiungere questo scopo hanno
bisogno anche del lavoro e della
capacita di trasformazione di noi
eco-designer».

Ma proprio perché & una pro-
fessione nuova, in Italia il nume-
ro degli addetti ai lavori & ancora
molto ridotto. «A svolgerlo a tem-
po pieno siamo solo una ventina,
mentre il numero sale di alcune
decine se si prendono in conside-
razione i designer e gli architetti
che offrono piti 0 meno sporadica-
mente la lore consulenza», rivela
Capellini.

Ma quanto guadagna 'eco-de-
signer? «Il tutto dipende ovvia-
mente da quanto si lavora, in ge-
nere si pud parlare di 25-30 mila
euro I'anno, che possono aumen-
tare soprattutto se si & specializ-
zati», svela Capellini.

L’eco-designer puo infatti ope-
rare in tre macro-settori: il dise-
gno industriale, la bioarchitettu-
ra e i servizi terziari. E nono-
stante il fatto che questa figura
professionale sia arrivata in Ita-
lia da pochissimi anni, ¢’e gia chi
parla di una sua trasformazione
e evoluzione.

«L’eco-designer & una figura di
riferimento nel dibattito sulla
produzione eco-sostenibile che si
sta trasformando, poiché si sta
sempre piu rapportando a un cri-
terio piu generale di responsabi-
lita etica nella progettazione»,
spiega Stefano Cassio, direttore

ella scuola Ied design (Istituto
europeo di design) di Roma, «tan-
toda poter parlare di designer re-
sponsabile, colui che opera per
una progettazione e realizzazio-
ne di beni e materiali sin dall’ini-
zio ecologici, gia prodotti cioé nel
rispetto della vita e di tutto I'eco-
sistema. E questo presuppone,
continua Cassio, «un’interazione
da parte dell’eco-designer con al-
tre figure coinvolte nel processo,
come gli ingegneri di produzione,
responsabili sviluppo prodotti,
responsabili uffici tecnici, re-
sponsabili marketing, comunica-
zione, centri ricerca», conclude
Cassio.

Ma quali sono i requisiti che
deve possedere un aspirante eco-
designer? «Di sicuro servono una
forte dose di creativita, di spirito
di osservazione, innovazione e
amore per 'ambiente che ci cir-
conda», spiega Capellini, «e che
va pertanto reinterpretato e ri-
proposto.

Ma necessitano anche di cono-
scenze», continua Capellini, «del-
le tecniche del disegno, in parti-
colare di quello industriale, e
aver nozioni di statistica, chimi-
ca dei materiali e scienza e tecni-
ca di costruzioni». Tra i corsi se-
gnaliamo il diploma di laurea in
disegno industriale presso la fa-
colta di architettura La Sapienza
(uniromal.it). C'¢ poi la specia-
lizzazione in designer del prodot-
to eco-compatibile, attivata nel
corso di studi di design indu-
striale del Politecnico di Torino
(unipol.it). Una tipologia di for-
mazione presente anche presso
la facolta di architettura di Fi-
renze (unifi.it). E a quanti hanno
gia compiuto un percorso di stu-
di Capellini consiglia «di svolge-
re un ulteriore periodo di studi e
approfondimenti nel Nord Euro-
pa o in America, dove la profes-
sione & molto pill avanti, e dove
poter affinare la propria capacita
di leggere il mercato, di osserva-
re il comportamento della gente,
fonte di ispirazione per un'idea
innovativa da realizzare per una
migliore qualita della vita».



