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: Cosi il mercato si riorganizza

Remade in Italy
¢ la formula
del nostro futuro

MARCO CAPPELLINI

1 nostro futuro sara indubbia-

menteverde. [lnumero deipro-

dotti eco sul mercato, all'estero
ma anche in Italia, & destinato ad
aumentare in modo vertiginoso
nei prossimi anni. Per una serie di
motivi. Politici, culturali e sociali.
Innanzitutto ultimamente sono
state emanate unaseriedileggiche
obbligano i produttori a farsi cari-
co del fine-vita di quello che esce
dai loro stabilimenti. Si & afferma-
to, a livello industriale, il principio
della responsabilita estesa per
merci come le auto, l'elettronica e
gli imballaggi. Nei prossimi anni
questa filosofia si allarghera ad al-
tri comparti. Nel mondo di oggi
non & piu possibile creare un qua-
lunque oggetto, dalle scarpe da
ginnastica ai motorini, dalle t-shirt
alle cucine, senzaprenderein con-
siderazione l'intero ciclo di vita di
quello che si sta mettendo in ven-
dita. Moltiindustriali hanno dovu-
to quindi rivedere la loro politica.
Per cominciare a concepire pro-
dotti facilmente smontabili e rici-
clabili, che consumino poca ener-
gia e che possano essere recupera-
tisenzaspendere troppo.

La situazione ambientale sem-
pre pii1 degenerata ha creato, so-
prattutto nei giovani, un forte inte-
resse verso tutto cid che & ecologi-
co.Acquisticompresi. Infine, in se-
guito a una politica intrapresa a li-
vello comunitario e denominata
“green purchasing”, nel2003inIta-
lia & stato emanato un decreto mi-
nisteriale che obbliga le ammini-
strazioni pubbliche e le aziende a
capitale pubblicoad acquistare per
le loro forniture, almeno il 30 per
cento di prodotti di riciclo. Alcune
regioni, comelaLombardia, hanno
alzato questo tetto al 35 per cento.

Tutti questi fattori hanno creato il
nuovo mercato eco. Che presenta
ottime prospettive economiche e
che, quindi, & diventato allettante
anche in termini di profitti. Molte
aziende stanno cominciando a
presentare bilanci socio-ambien-
tali. Io credo che si affermera un
“RemadeinItaly”. Checifaraeccel-
lere nel mondo, come ha sempre
fatto il Made in Italy di qualita.

Una nuova etica industriale do-
vrebbe seguire lo slogan: «Proget-
tiamo la durata dei nostri prodot-
ti». Perché grazie alle innovazioni
tecnologiche in nostro possesso
oggi un materiale pud vivereall'in-
finito. Assumendo di volta in volta
forme diverse. Le gomme diun au-
to possono diventare pavimenta-
zioni anti-trauma per bambini. I
flaconi dei detersivi possono esse-
re trasformati in giocattoli. La car-
taéeterna.Persinolaplasticaguna
materia molto interessante, che
pud essere facilmente rilavorata
per diventare un pile piuttosto che
un cestino per la spesa. L'impor-
tante&chelaraccoltadifferenziata
venga eseguita in maniera ottima-
le. E credo che I'ltalia si stia orien-
tando verso questa idea. Anche
perché, visto chein futuro le mate-
rieprime saranno sempre piiicare,
riciclare rappresenta un vantaggio
economico.

In quest’ottica il design assume
un'importanza fondamentale. So-
no sempre pilt numerose le azien-
de che chiedono a noi designer di
realizzare prodottinuovi chesolle-
tichino l'attenzione del pubblico
senza danneggiare il pianeta. Co-
me la cucina di cartone.
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