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Milano
eilmadein Ita]y non ba-
sta, arriva il “remade in
italy”, il “rifatto in Ita-

lia Una produzione che usa

“rifiuti” rigorosamente italia-
ni. Prodottiin cartone, plastica
calluminio, realizzati con ma-
teriale riciclato entreranno
sempre di piu a far parte della
vita quotidiana. Il che & quan-
tomaiattuale daunpuntodi vi-
sta economico, visto che mol-
te materie prime scarseggiano
e sono sempre piu costose. Ed
¢ altrettanto urgente sotto il
profilo ambientale. Di neces-
sita virtu. La domanda degli
oggetti realizzati con materia-
li riciclati ¢ in forte crescita,
ma il problema ¢ che non c’¢
ancora sufficiente offerta,
men che meno italiana.

La domanda é stata alimen-
tata negli ultimi due-tre anni
dalle normative europee sul-
I’argomento che, tradotte in
Italia nel decreto ministeriale
203 del 2003, prevede che tut-
tclcpubbhchcammlmstrazm-

nielesocietaa

capitale pub-
La domanda " b

1d blico facciano
ein forte i130% dei loro
crescita vaUIStl in
anche se prodotti “ver-
Pofferta di”. In sintesi:
comuni, re-

resta scarsa gioni, provin-

ce, scuole,

ospedali e tutti quegh istituti a
capitale prevalentemente pub-
blico devono comprare una
bella fetta di oggetti di uso
quotidiano riciclati: dalla can-
celleriaalle sedie, dai conteni-
tori agli schedari.

Una domanda che si & tra-
dotta nel 12% del pil italiano
nel 2004, secondo fonti del
Ministero dell’ Ambiente.
Morale: la domanda ¢ forte e
crescerasempredipiu. Alcune
regioni italiane sono partico-
larmente sensibili al tema. La
Lombardia, per esempio, che
ha superato quel 30% obbliga-
toriodiacquistidi“ecoprodot-
ti” raggiungendo il 35%. Pro-
prio dalla Lombardia & partito
“Remade in [taly’, progetto
che incentiva le piccole e me-
die imprese a fare produzioni
verdi.

Il progetto, supportato dai
consorzi nazionali per il rici-
clo (Comieco, Corepla e Cial)
e coordinato da Cestec (so-
cietaregionale per lo sviluppo
tecnologicodelle pmi), & coor-
dinato da un punto di vista tec-
nico da Marco Capellini a ca-
po della Capellini Design &

NUOVE PROFESSIONI |

Consulting. Capellini ¢ un

ecoa’eﬂglmr a tempo pieno
che, sin dall’inizio della sua
carriera, si ¢ occupato con pas-
sione e professmnahta di eco-
design e su questo fronte ha la-
vorato con molte aziende —
Tetrapack, Indesit Company,
Fiate Nordika — e che, in col-
laborazione con 1 consorzi del
riciclato, ha promosso il sito
Matrec, la prima banca dati
gratuita sui materiali riciclati.

Ritornando al progetto Re-
made in Italy «I’idea ¢ quella
diincentivare le aziende a fare
linee di prodotti ‘verdi’» spie-
ga Capellini eraccontache og-
gi in realta di prodotti riciclati
sul mercato ce ne sono, ma le
aziende non vogliono dichia-
rarlo perché c’¢ il pregiudizio
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comune potrebbe guadagnarci
da questa scelta? Prendiamo
I’esempiodiunalibreriadapa-
rete in cartone che sotto il cap-
pello di Remade in Italy verra
presentato al salone del Mobi-
le.

Capelhm perché lo fa dime-
stiere e perché ci crede elenca
i plus di questa libreria verde:
«E’ facilmente tra-
sportabile e pud es-
sere personalizza-
ta in mille modi».
Certo uno si aspet-
ta di compare una
libreriadicartoneo
un armadio di car-
tone ad un prezzo
bassissimo. Do-
vrebbe essere cosi
visto che lamateria
riciclata costa il
50% in meno di
quella vergine. Ma
molte volteiriven-
ditori di materiali
riciclati fanno spe-
culazioni alzando
in modo illogico il
prezzo delriciclato

ancora molto forte, ma da sfa-
tare, che gli oggetti realizza-
ti con materiali riciclati ab-
bianouna qualitainferiorea §
quelli prodotti con le mate-
rie prime, diciamo cosi, tra-
dizionali». Certo € che in |
Italia 1’ecodesign non ha §
ancora preso piede perché
essendoci una prevalenza

no molteplici. Lo stesso Ca-
pellini ha realizzato
recentemente
un triciclo in
cartone e pa-
radossalmen-
te anche
un’intera
cucina
in car-

di aziende medio-piccole tone.
non hanno capitali suffi- Ma se
cienti per fare ricerca e I i
sviluppo in questo istituti
senso. ' pubbli-

Esel’alluminio vie- cisonoe
ne abbondantemente ri- saranno
ciclato lasfida dei prossi- sempre

mi anni si gioca su mate-
riali come il cartone e la
plastica. Le possibilita che
si aprono all’ecodesign so-

piu obbliga-
ti a compare
oggetti verdi viene da chieder-
st se anche 1 privati, la gente

in concomitanza
con I’aumento del prezzo del-
la materia prima. E tra1’altro il
prezzo ¢ anche condizionato
dell’enorme domanda della
Cinachecosicome famanbas-
sa di materia prima fa enormi
acquisti di rifiuti di alluminio,
acciaio e plastica. Capellini,
daespertodellamateriaspiega
che per tenere bassi in prezzi
bisognerebbe fare pitu raccolta
differenziata nazionale ¢ co-
munitaria.

«Anche per questo noi par-
liamo di remade in Italy, ossiz
di prodotto riciclato fatto inte-
ramente con riciclo italiano»
spiega. E subito aggiunge ag-
giunge: «Esiste un mercato e
vogliamo che sia controllato e
fatto interamente con la qua-
lita del riciclo italiano». Re-
made in Italy che parte come
{)rogetto pllota con aziende

mbarde, verra poi esteso al-
le altre regioni italiani. Intanto
al prossimo salone del Mobile
milanese e al Museo Bagatti
Valsecchi di Milano vedremo
una decina di oggetti verdi tut-
ti al cento per cento in materia-
li riciclati tra cui armadio, li-
breriaetavolorealizzatiincar-
tone. Unaparete attrezzata fat-
ta con pelle e cartone. La pen-
tola Wok, radiatore e moduli
d’arredoin allumino. Eunase-
dia in plastica trasparente con
un nome che le calza davvero
a pennello: “Bella e rifatta”.
rit)



