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e tendenze

Seconde vite

SEMPRE IN PIEDI
Ciognato da Doriana & Massmiiana Fuksaes
Shark & un “dissuasone urbano” realizzato
al'l5 % in gornma @ acciak riciclatl

Haa un pesmo ch o mantions sempne in pledi

Verdemabello £tz
il riciclato
sirifail trucco

I mobili costruiti nel rispetio deli’ambiente invadono case
e uffici. Merito delle nuove norme internazionali

che incentivano i produttori a impiegare plastica, legno

e alluminio recuperati. E ormai non li distinguiamo

pittdagli oggetti tradizionali, fabbricati con materiali vergini,
perché architetti, creativi e nuove tecnologie hanno cancellato
lavecchia etichetta di “alternativo uguale bassa qualita”

ecodesign

ilenziosamente mobill “verd|® stannoinva-
dendo be nostre case, E i nostri uffici, Alouni
Indizl: il 7 settembre a Bologna si inaugura
Ecologiadesign nl-'l!':lmhil:u:MSmn.lﬁ.sn
loneinternazionale delnatumle. Eadagosto
Newsweek ha dedicato una cover story al
“Grande business cleha imparato ad amare Pambien-
te”, Un fenomeno virtuoso che ha anche pratiche ra-
plonl di necessi: leggl sempre pii severe Impongono
uote per gl “u%ﬂ;cm ecologic” ovvern mokbdll che -
I}amm muteriali riciclati o rciclabili @ sono prodot
con sistemi a bassoo nullo impano amblentale.
Nonstinme parlando diun fenomena legato aun'j-
dei di consumo ahemativo: la corsa verso 'scocom-
patibilith riguarda la produzions industriale su larga
scila, eviene |.'nmmgpi]u[uzi:ulnlh.-nsspcinﬂunl:dlpm-
duttord, Iar.-re-su.-mpin ‘ederlegno-Arredo, sia dal con-
sordd del riciclo, in particolare, per quanto riguarda
F'arredamento, Rilegne, Corepla (plastica), Cial (allu-
minko), che contano oltre 1.4 milioni di axiende iseric.
te. Per dare un'idea del fenome-
N, BN ANNG VErgeno recupe-
rate piisdi 1,6 milioni di tonmed-

stria dedl arredamento in tre mi-
tiomi di metrd cubi di pannello
truciolare & 110mita metr cubd
di pannello di fibra. Anche § ma-
teriall plasticd, versatili per defi-
nizione, siprestano benissimoa
“refnciarmarsi” inogged di ame-
damento, dalla sedia Kartellalla
lampoda Foscarinl.  L°allwmi.
nio, pol, & perfetto: pubessereri-
ciclatoall infinito e alla naturale
bellezza conluga alte prestazio-
nl {legpenerea, robustezza),
AURELIO MAGISTI limercato dell arredamento

ecologico ém'u]:cluc In espan-

sione. In [talla Il business b
apinto dal ministero dell' Amblente @ dalla legisla-
zlone: unalegge del 2003, per esempio, impone che
il 30 per cento delle fornitere per amministraziond
pubbliche provengano da materiali di ricicle, com-
presitavoli, sedie, armadi e altri oggertl d*arredo. Le
aziende pil avanzate, inolire, sottolineano la loro
attenzione all'ambiente: alcune (per esempio Na-
tuzzi) aderiscono alla certificazione intemaxionale
Iso 14001 che verifica I'impaito amblentale, Aliro
{come Listone Glordano) wtilizsane legno francese,
dove & prevista una gestione eccologica delle foreste
chelmpone di impiantare unalbero perclascuno di
quelli abbattuti,

Lo sesdie Emeco disegnate da Philippe Starck sono
w80 per cento n alluminio di recupero, 1 nome di
un diva del design come Starck non giunge 4 caso,
Lieeodesign ru[:‘:lm&eruu la punta emergente del
grande iceborg dell’ arredamento “verde®, che nor-
malmente sfugge alla nostra attencdione, 1 drsiﬁn.
con il suo potere seduttivo ¢ il prestigio legato alln
creativitidel made in Italy nel mondo, pub accelera-
rel'integraxone fra arre ento e rispetto amblen-
tale. La mostra di Bologna & un esemplo, Tra mobilie
oggetti di arredo urbano che conlugano eccellenti
contenuti formalie funsionali con materialietistemi

duttivi ecocompatibiti, ' anche il dissuasoreur-

no in gomma di Dodana e Massimiliano Fuksas.

Inoltre sono da ricordare | numergsi concorsl che
Incoraggiano la produzione, tra cul Remade in faly,
che porta gli oggettl premian al Salone del mobile di

BESTSELLER
Frank Q. Gohry il 1972
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 TOOMORFISM
Tubi di cartona riciclato

ealluminio riciclaio
compongon la funga

EVOLUZIONE DELLA SPECIE
La sorgenie Led di Mix

DRIGAMI ITALIAND

Si chiarma Fobia il lovolo
ricavako da diversi pannelll
dilegnio, che sl costrutses

B progens scteeksbop

L 'impiego di grandi firme
come Philippe Starck
e Massimiliano Fuksas

e la punta dell iceberg
di un mercato in forte crescita

SMONTABILE
Flrsiste & posi
 finoa 360 chik

la chaise longue Dondd
di Genercso Design,
In cartone doppia onda,
Tacibs cha montans

& fultaricaclabile

VEDO HOM VEDD
E incocco latenda a trama
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I Remade in Italy
getta lamaschera

—
MARCO CAPELLINI

iciclatisl, coologicicerio, maoraanchebelll. Sia-
Rmu assistendo a una lenta ma decisa trasforma-
zione verss un nuova di tipo di prodond del rici-
clo cugacr di serollarsi di dosso etichetta “di hassa
ualith e privedidesign”. Unatrasformazione imposta
nuove ¢ severe normme ambientali ¢ continel aa-
menti del prezeo delle materie prime ma sopratiutto
dalle richieste di una societh che & sempre pli consa-
pevole della fragilics delle risorse naturall, Ed & 1 desi-
£n che a questo punto giocs un ruolo fondamentale
perchédeve coniugare formao ecolore con identitie so-
stenibiliti. In una parola. diventa ecodesign,

1l prodotto ci deve parlare e dire “chi &, Non & pil
sufficicnte apprezzame la forma, il colore, n funzio-
nalitho'estetlca. Il prodotto ci deve raccontare L sua
storia. da dove viene, coma o con che cosa & stato fat-
to, ¢i deve trasmettere la sua sostenibilith socio-am-
bientale, | prodotio deve essere 'oggetto di una scel-
L responsabile dell’utilizzatore, del mercato e del si-
stema in cul sl inserisce. Bd esistono ormai tipologie
di articeli che per originalith © aspetto non fanno so-
spettare di essere realizzati con materiale riciclato o
hanno color, forme ecaraneristiche che nulla hanno
da invidiare al materiali vergini.

Diverse csperienze kn ltalia hanno messo ineviden-
za come design e innovazione possono passare atira-
versa il deiclo. Piceole e grandi imprese hanno visto
nelle diverse strategic di ceodeslgn una soluzione per
la concezione di nuove gamme di prodottl, Prodotti
ehe costano gualche euro & prodotti che costane mi-
pliadadieure. Prodottl dove il design & il isultato di un
r‘it'rcursn caratierizzato da materiale di riciclo, tecno.
oglae fundonalith. Prodottiche inuna precedente vi-
taerano qualcos'aliro e che inguella futura chissa co-
sadiventeranno,

Afronte delle continue problematiche sulla valoriz-
sgione dei rifiut e degli orentamenti della Comemis-
sionoouropens peruna politicn ambientale volta al rid-
clo, il prodotte ¢ in modo particolare i suo fne vics as-
sumaona un ruolo rilevante. Non solo, Le normativa
amblentale introdotia negli ultimi anni a livello inter-
nazionale sta portande :mmtpre- pitsbe imprese ad af-
frantare il tema delia sostenibilivh anche per accresce-
re b lore credibilich nel confront ditutti gliattor del si-
stemain cul operano e si confrontana: dipendenti, for-
nitort, axlonisd, banche e consumatord finall, Una scel-
1a ritenuta da abeuni forzata e da alird un opportunita
per mighiorare In qualith della vita ¢ rendere [n propria
Impres maggiommente competitiva,

I prodotti del riciclo o meglio | prodottd realizzati
con materiale riciclato non sono corto una noviti: da
anni diverse tipologie di manufatti vengone riciclate
per diventare nuov prodotti e sono present @ nostra
Insaputa nelle case ¢ negli uffici, Ma se per mole
aziende & una scelta commerciale non comunicare
che il proprio prodotio deriva da materiale riutilizza-
to perché a loro gludizio non vende, per altre aziende
riciclo & sinonima di innovazione: una strada su cui
concentrare al‘tlrrlt'ti&utsccl:ln;Iui\'ﬂuppndimnll:rlall
e prodotti con una nuova identith.

sapereche il ca.ﬂ:l:]ln In pile, la sedia ¢ la scatola che
stiamo acquistando sono prodotti rspettivamente
realizzati con il rclclo di due bottiglie in plastica, cin-
quanianove lattine e tre quatidiani pub essere una pra-
tificazione allo “sforzo” del dover fare raccalta diffo-
renzlata domestica e un modo diverso di guardare al
nostra mods di consumiare,

Se il Made in Italy ha permesso all Ttalia di farsi co-
mmu'mlnmllnil|nnnd|:rgerbu;oui.mcildesl.gudelﬁul
prodott. a questo punto & necessario iniziare a pensa-
real "Remade in ltaly” comve nuove fattore di competi-
tivith, Le opportunith da cogliene sono molteplici: oc-
corre saperle Individuare e sviluppare.

L'autore t architetto e designer. sl occupa
deranni di eoodesign ed & coordinatore teciico
del progecto “Remade i Traly™
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Milano, Per i giovani designer ci sono anche il con-

PICCOLI AMBIENTALIST)
£ di Hato la pottrona trasformatde Fiore,
Cvania

corso di Rilegro, che quest’anno assegneri 10mila
curo alls miglior seduta in legno ricicluro, e Plastic 4 tappeto I
DESIGN A ROTOL the fcheam) ciry, di Corepla, che premia ghl stedenti & SA00A porta-giochi [ial 2001 i parte 14
La polirona Joseph, io all artista tedasco Joseph O LI 51 in unazienda di arredamento, Caonsi- I codone naturaly dela colletons . e —
Bausys, & costituita daun rulo di fieliro e uno di polietians derato che sitrattadidesign verde, & proprioil casodi & pra lara verging del Casenting permanente =
Design Lothar Windets per Paremesiquadna definirli creativi in erba. #atnssica e anallsrgica il Mol =g o
il Meser ok Seal



